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Qarwa: Repräsentation der peruanischen Andenkultur in der Welt
 

Anfänge
Qarwa wurde 2017 mit der Mission gegründet, eine Bekleidungsmarke zu schaffen, die den
kulturellen Reichtum Perus repräsentiert. César Vargas und seine Familie, motiviert durch ihre
Verbindung zu den Anden (Césars Familie stammt ursprünglich aus Ancash), hatten die Vision,
moderne Alltagskleidung zu entwerfen, die ästhetisch ansprechende Anden-Designs beinhaltet. So
entstand die Idee zu Qarwa, einem peruanischen Unternehmen, das mit seinen Kollektionen die
Essenz Perus in die Welt tragen möchte.

Da die Marke die peruanischen Anden repräsentieren soll, wurde der Name „Qarwa“ gewählt, ein
Wort mit Quechua-Ursprung, das im Spanischen „Auquénido“ (Lamini) bedeutet. Aus diesem Grund
ist das Logo der Marke die Silhouette eines Alpakas, gestickt in Lliclla, einem sehr farbenfrohen und
traditionellen Andenstoff. Dieses Logo ist auf allen Kleidungsstücken von Qarwa zu sehen.



Qarwas Logo

 

Was bietet Qarwa und wo kann man es finden?
Seit seiner Gründung hat Qarwa zwei bedeutende Kollektionen auf den Markt gebracht, die sich auf
einen formellen, aber alltagstauglichen Stil konzentrieren, wobei die Identität der Anden in den
Entwürfen stets erhalten bleibt. Ursprünglich lag der Fokus der Produktlinie auf eleganter
Freizeitkleidung mit andinen Motiven. Im Laufe der Zeit hat sich die Marke jedoch zu einem
urbaneren Stil entwickelt, ohne dabei ihr Hauptziel aus den Augen zu verlieren: Peru in jedem
Kleidungsstück zu repräsentieren. Zu den Kleidungsstücken gehören  T-Shirts, Kapuzenpullover,
Mützen usw.



  



Qarwa ist auf Instagram unter @qarwa.pe, wo man
Bestellungen aufgeben kann. Zudem kann man sie auch über die geschäftliche WhatsApp-Nummer
+51 994 422 656 kontaktieren.

 

Herausforderungen und Erfolge
Der Weg von Qarwa verlief nicht ohne Hindernisse. Angefangen bei bürokratischen Problemen mit
SUNAT (de peruanischen Steuerbehörde) aufgrund einer falschen Erklärung, die aus einer
fehlerhaften Registrierung aufgrund mangelnder Informationen resultierte (Eintragung als normales
Unternehmen statt als KMU), bis hin zu direkter Konkurrenz und dem Kopieren seiner Designs - all
dies waren Herausforderungen, die das Unternehmen bewältigen musste.

Neben den Herausforderungen gibt es auch Erfolge, wie die Zufriedenheit der Kunden und die
Tatsache, dass das Unternehmen alle seine Produkte verkauft hat, was die Nachfrage nach den
Produkten des Unternehmens widerspiegelt.

https://www.instagram.com/qarwa.pe/


 

Ein Blick in die Zukunft
Im Hinblick auf die Expansion hat César, der seit 2016 in Deutschland lebt, begonnen, die
Möglichkeit zu erkunden, die Marke auf den ausländischen Markt zu bringen. Es ist ihm bereits
gelungen, Qarwa-Produkte in verschiedene Teile der Welt zu schicken. Auch wenn es sich im
Moment nur um einmalige Aufträge handelt, ist die Öffnung zum internationalen Markt,
insbesondere nach Deutschland, fest geplant.

 

Warum der deutsche Markt?
Vor allem wegen César, der seit seiner Kindheit eine Beziehung zu Deutschland hat, als er eine
deutsch-peruanische Schule besuchte. Dann zog er zum Studium nach Deutschland, und lebt und
arbeitet dort seit acht Jahren. Sein Leben war eng mit beiden Ländern verbunden und in dieser Zeit
gelang es ihm, die Marke zu gründen und auszubauen. Obwohl das Management des
Unternehmens während seines Studiums kompliziert war, ist er jetzt, da er mehr Zeit und Erfahrung
auf dem deutschen Markt hat, motiviert, die Marke weiterzuführen und auszubauen, um sie offiziell
nach Deutschland zu bringen.



César Vargas im Gamarra-Handelszentrum

 

Ehrsam Peru-Consult Exportkurs
César besuchte den Exportkurs von Ehrsam Peru-Consult während einer Pause in der
Geschäftstätigkeit der Marke, um alles zu lernen, was er brauchte, um seinen Traum, Qarwa nach
Deutschland zu bringen, zu verwirklichen. Viele Deutsche hatten bereits Interesse gezeigt, aber er
hatte kein Lager in Deutschland, so dass die Idee, Qarwa-Produkte zu exportieren, immer präsent
war. Der Kurs gab ihm das nötige Rüstzeug, um die Expansion der Marke zu planen, und hat seine
Entschlossenheit, seine Produkte in die Hände der deutschen Verbraucher zu bringen, neu belebt.



 

Qarwa ist mehr als nur eine Bekleidungsmarke; es ist eine Repräsentation der peruanischen Identität
und der andinen Kultur im Ausland. Mit seinem starken sozialen Engagement plant César auch,
einen Teil der Unternehmensgewinne zur Unterstützung der Andengemeinden in Peru zu
verwenden. Die Vision von Qarwa ist klar: die Essenz des Unternehmens zu bewahren, auf den
internationalen Markt zu expandieren und weiterhin Verbindungen zwischen Peru und der Welt zu
schaffen, indem die Schönheit der Anden durch Mode gezeigt wird.

 

Wir danken César Vargas, der diesen Blog ermöglicht hat.

 

 

Geschrieben von Mónica Valcárcel

 



Hier Guide gratis downloaden

https://peruconsult.de/wp-content/uploads/2024/06/dropshipping_guide_Peru.pdf
https://peruconsult.de/wp-content/uploads/2024/06/dropshipping_guide_Peru.pdf

